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MARKETING

Radio bis TV: die Treiber
der Media-Inflation

Die Inflationsdaten fiir die heimischen Mediagattungen stehen fest: Wie die Kanile
2024 abschlossen und wie sie sich in diesem und im néichsten Jahr entwickeln.

Bericht von Nora Halwax

Erneut haben 18 Agenturen der In-
teressensgemeinschaft der Media
Agenturen (IGMA) die Preis-Leis-
tungsinflation nach dem TKP (Tau-
send-Kontaktpreis) berechnet. Die
Daten ergeben fiir das heurige Jahr
eine geschétzte Gesamtinflation aller
Mediagattungen von 6,5 Prozent. Die
Prognose von November wurde somit
minimal angepasst und um 0,1 Pro-
zentpunkte angehoben. Die grofiten
Inflationstreiber sind der Horfunk mit
5,5 Prozent, wo die grofite Tariferho-
hung der letzten Jahre stattgefunden
hat, und TV mit 11,7 Prozent. Bei den
restlichen Gattungen wurden die In-
flationsprognosen im Vergleich zu
den Schitzungen vom November
leicht nach unten angepasst.

Mit einer tatsdchlichen Inflation
von 12,8 Prozent im Jahr 2024 (Bx-
post-Betrachtung) lag die Teuerungs-
rate bei TV deutlich unter den ur-
spriinglich prognostizierten 15
Prozent. Der Riickgang des geschitz-
ten Inflationswerts sei vor allem auf
die Preisanpassungen und die stabili-
sierende Wirkung des Teletest 2.0 zu-
riickzufiihren. Dennoch weist die
Gattung Fernsehen den mit Abstand
hochsten Inflationswert aus.

Die Sparte Radio entwickelt sich
insgesamt positiv. In der Zielgruppe
der 14- bis 49-Jdhrigen sind die Reich-
weiten der landesweiten, privaten
Sender und von FM4 2024 deutlich
gestiegen. Einzig O3 hat an Reichwei-
te verloren. Da alle landesweiten Ra-
diosender die Tarife angehoben ha-
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Quelle: Riickmeldungen von 18 IGMA-Agenturen | Preis-
Leistungsinflation (nach TKP) (Stand: Februar 2025)

ben, stiegen die Kosten fiir Radio 2024
um drei Prozent. Reichweiten fiir
2025 sind noch nicht bekannt, aber
die Tarife steigen auch in diesem Jahr,
sogar im zweistelligen Prozentbe-
reich. Daher liegt die Inflationsprog-

nose fiir 2025 auch wieder hoher, bei
5,5 Prozent.

Der Bereich Print verzeichnete
2024 eine Gesamtinflation von 0,4
Prozent. Grund dafiir sind sowohl
Magazine als auch Tageszeitungen.

Bei Ersteren gab es eine leicht gestie-
gene Deflation von 1,2 Prozent. Ta-
geszeitungen zeigen eine verringerte
Inflation, statt 1,4 nur noch 0,7 Pro-
zent. Die Prognosen fiir die néchsten
Jahre zeigen in beiden Print-Segmen-
ten wieder eine leichte Inflation.

Digitale Stabilisierung erwartet

Fiir die Aufienwerbung werden seit
2023 neben klassischen ,24 Bogen”
auch City Lights und ein Teil der digi-
talen OOH-Formate (Marktanteils-
und Vermarkter-gewichtet) offenge-
legt. Der Wert 2024 von 3,9 Prozent
OOH-Inflation bildet die Preis-Leis-
tungsentwicklung allein der ,Big Play-
er Epamedia und Gewista ab und -
sofern heuer keine neue Preis-
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gestaltung erfolgt - auch fiir das Jahr
2025. Im Jahr darauf erwartet man
ebenfalls eine Inflation dieser Hohe.
Im digitalen Bereich ist die Inflati-
on zuletzt gestiegen, diirfte sich je-
doch stabilisieren oder leicht zuriick-
gehen, da laut IGMA-Einschitzung
Mirlkte effizienter werden und sich
Angebot und Nachfrage ausgleichen.
Externe wirtschaftliche Unsicher-
heiten und aktuelle Ereignisse haben
voraussichtlich nur begrenzten Ein-
fluss, weil technologische Fortschritte
und Skaleneffekte weiterhin preis-
dédmpfend wirken. Im Display-
Segment soll es heuer zu einer Inflati-
on von 1,3 Prozent kommen. Bei Vi-
deo geht man von einem Wertvon 2,1
Prozent aus. .
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